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RESUMEN:

Esta investigacion se centra en comprender
como los signos tipograficos pueden influir en
la efectividad de las estrategias publicitarias en
Instagram, con el objetivo de captar la atencion
del publico objetivo y transmitir el mensaje de
manera clara y atractiva.

El uso adecuado de los signos tipograficos en
el disefio de las piezas graficas en Instagram es
esencial para destacarse en un entorno digital
saturado de contenido publicitario. Al elegir las
tipografias correctas, se puede reflejar la identidad
de marca, resaltar las caracteristicas del producto
O servicio, y generar un impacto positivo en el
publico objetivo.

Ademas, considerar el contexto local, como el
centro comercial Paseo Real Ledn, es crucial para
desarrollar piezas graficas que se ajusten a las
preferencias y necesidades de los consumidores
locales. La comunicacion publicitaria en Instagram
debe ser coherente con la identidad de marca
y adaptada a las caracteristicas visuales vy
funcionales de la plataforma.

En conclusion, el estudio de la comunicacion
publicitaria a través de los signos tipograficos
en el disefio de piezas graficas en Instagram,
especialmente en el sector comercio ubicado en el
centro comercial Paseo Real Ledn, busca mejorar
la efectividad de las estrategias de marketing
en linea. La eleccidon adecuada de los signos
tipograficos y la comprensién del publico objetivo
y del contexto local son clave para crear piezas
graficas atractivas y que generen un impacto
positivo en los consumidores.
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ABSTRACT:

This research focuses on understanding how
typographic signs can influence the effectiveness
of advertising strategies on Instagram, with
the aim of capturing the attention of the target
audience and transmitting the message in a clear
and attractive way.

The proper use of typographic signs in the design
of graphic pieces on Instagram is essential to
stand out in a digital environment saturated with
advertising content. By choosing the right fonts,
you can reflect the brand identity, highlight the
characteristics of the product or service, and
generate a positive impact on the target audience.
Furthermore, considering the local context,
such as the Paseo Real Ledn shopping center,
is crucial to developing graphic pieces that fit
the preferences and needs of local consumers.
Advertising communication on Instagram must
be consistent with the brand identity and adapted
to the visual and functional characteristics of the
platform.

In conclusion, the study of advertising
communication through typographic signs in the
design of graphic pieces on Instagram, especially
in the commerce sector located in the Paseo
Real Ledn shopping center, seeks to improve
the effectiveness of online marketing strategies.
The appropriate choice of typographic signs and
understanding the target audience and local
context are key to creating attractive graphic pieces
that generate a positive impact on consumers.
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INTRODUCCION

La publicidad en redes sociales, como Instagram,
se ha convertido en una herramienta fundamental
para las empresas que buscan llegar a su publico
objetivo de manera efectiva y con un costo
relativamente bajo. En este sentido, el disefio
de piezas graficas publicitarias juega un papel
importante en la comunicacion de los mensajes y
en la generacion de impacto en los usuarios.

En el sector comercio, la competencia es cada
vez mas alta, lo que exige a las empresas estar
actualizadas y en constante innovacion en sus
estrategias de marketing y publicidad. En este
sentido, el uso de los signos tipograficos en
el disefio de piezas graficas publicitarias en
Instagram puede ser una herramienta eficaz para
destacar entre la competencia y comunicar de
manera clara y efectiva el mensaje que se quiere
transmitir.

La tipografia es una parte fundamental de la
comunicacion visual, y su uso adecuado puede
tener un gran impacto en la efectividad de los
mensajes publicitarios. Sin embargo, para que
los anuncios sean efectivos, deben disefarse
de manera adecuada para captar la atencion
del publico objetivo y transmitir el mensaje
deseado. En este sentido, el uso de la tipografia
en la publicidad puede ser un factor crucial en
la percepcién del consumidor sobre el mensaje
publicitario.

El problema radica en que aun no se conoce en
profundidad el impacto del uso tipografico en
la publicidad en Instagram en la percepcion del
consumidor. En consecuencia, se desconoce
qué tipo de tipografia es mas efectiva para captar
la atencion del usuario y transmitir el mensaje
publicitario de manera clara y efectiva.

La presente investigacion se desarrolld bajo un
enfoque Cuantitativo (Sampieri y otros, 2014)
Partiendo de que a lo largo del proceso se realizd
un estudio donde se evaluo a los establecimientos
y las piezas publicitarias del sector comercio
mediante un proceso de indagacion flexible.
Segun (Sampieri y otros, 2014) los estudios
cuantitativos pretenden confirmar y predecir los
fendmenos investigados, buscando regularidades
y relaciones causales entre elementos.

(Sampieri y otros, 2014) Explican que una
investigacion no experimental consiste en estudios
que se realizan sin la manipulacién deliberada
de variables y en los que sélo se observan los
fendmenos en su ambiente natural para después
analizarlos. El disefio de la presente investigacion
es no experimental debido a que no se manipularan
las variables obtenidas en las encuestas aplicadas,
solo se realizan observaciones que luego se
analizaran los disefios de las piezas graficas en
el sector comercio segun los tipos de fuentes
utilizadas.

Para (Sampieri y otros, 2014) disefio Transversal
es donde se recolectan datos en un solo momento,
en un tiempo unico, su proposito es describir
variables y su incidencia de interrelacion en un
momento. Esta investigacion toma el tiempo de
validacion del mes de enero - abril del afio 2023.
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MARCO DE REFERENCIA

Signos Tipograficos

Se pueden utilizar para basto tipo de aplicaciones
de forma del cartel, debido a que depende esto
el contenido del mensaje y lo que quiera evocar.
En contraposicion estan las sefaléticas de texto
ya que depende de su longitud. Esta variabilidad
hace poco viable una estandarizacién, debido a
las dimensiones del soporte las cuales se deben
adecuar al mensaje que se quiera entregar.
Otro problema con las sefaléticas de texto es
el lenguaje, ya que luego de las fronteras de un
lenguaje existen otros los cuales pueden tener
diferentes términos o longitudes linguisticas para
uno o varios términos empleados en la grafica. Lo
cual crea un problema de longitud y variabilidad
de dimensiones en el cartel. (Frutiger, 1981)

La tipografia

El arte de la tipografia consiste en hacer que
las palabras y los caracteres graficos que
las acompanan sean legibles y visualmente
atractivos. El disefiador trabaja con palabras que
finalmente tiene que transformar en imagenes
graficamente sugerentes que también sean
legibles opticamente.

La comunicacion publicitaria.

La publicidad esta hoy presente en todas las
manifestaciones de la sociedad. Los anunciantes,
ya sean entidades privadas, publicas u
organizaciones no lucrativas, utilizan la prensa,
la radio, la television, el cine, Internet y diversos
soportes exteriores como medios principales de
comunicacion para dar a conocer sus productos,
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servicios e ideas con el legitimo propdsito de
informar e influir en su compra o aceptacion.
Esta nueva edicibn de “La comunicacion
publicitaria” ofrece un analisis amplio y riguroso
de los fundamentos y mecanismos de la
actuacion publicitaria. En la obra se examina
con profundidad la realidad actual de los medios
masivos de comunicacién, la importancia de la
investigacion y la planificacion de los medios para
las campafas publicitarias, junto con la creacién
de los mensajes y la evaluacién de la eficacia de
la publicidad. También se aborda el papel que
representan las agencias de publicidad y las
agencias de medios en el mercado, analizandose
de forma sistematica, sencilla y con ejemplos, la
normativa juridica y la autorregulacion publicitaria.
Familias Tipograficas

Segun (Manolla, 2011) una familia tipografica es
un grupo de signos escriturales que comparten
rasgos de diseno comunes, conformando todas
ellas una unidad tipografica. Los miembros de
una familia (los tipos) se parecen entre si, pero
también tienen rasgos propios. Las familias
tipograficas también son conocidas con el nombre
de familias de fuentes (del francés antiguo fondre,
correspondiente en espafol a derretir o verter,
refiriéndose al tipo hecho de metal fundido). Una
fuente puede ser metal, pelicula fotografica, o
medio electrénico. Existen multitud de familias
tipograficas. Algunas de ellas tienen mas de
quinientos afios, otras surgieron en la gran
explosion creativa de los siglos XIX 'y XX, otras son
el resultado de la aplicacion de los ordenadores a
la imprenta y al disefo grafico digital y otras han
sido creadas explicitamente para su presentacion
en la pantalla de los monitores, impulsadas en
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La tipografia es entonces un elemento del disefio
que interactua con los mensajes, y que transporta
por si sola, estilisticamente, un sentido.

Jerarquia,
Interletraje.

Interlineado, Espaciado e

La jerarquia es utilizada para guiar el ojo del lector
a lo mas importante. En otras palabras, le muestra
doénde comenzar y a donde ir, usando diferentes
niveles de énfasis.

Establecer una jerarquia es simple: decide qué
recursos quieres que el lector note primero y
luego haz que se destaquen. Los elementos mas
importantes suelen ser mas grandes, mas gruesos
o diferentes de alguna manera. Recuerda que es
mejor mantener una forma sencilla y usar solo
algunos estilos complementarios.

El interlineado es el area entre las lineas del texto,
también conocido como espacio vertical.
Comunicacion Grafica

La comunicacion grafica, se encarga de transmitir
un mensaje con determinada intencion de manera
visual, que permita impactar y a la vez genere
un cambio consciente en el receptor de dicho
mensaje ; para llegar a ello, es necesario pasar
por un proceso creativo que involucra una serie
de pasos: como la investigacién, recoleccion de
informacion, interpretacion, latraduccion semioética
y pragmatica, segun el contexto socio cultural, la
etapa de boceto, la generacién de propuestas
y el prototipado, presentacion de resultados vy
soluciones al problema previo que finalmente se
publicara en alguno medio, bajo una estrategia de
mercadeo, basada en un objetivo comunicacional,

la intencioén, el como, el cuando, el por qué el
donde y el destinatario, segun aspectos como su
personalidad, su edad, su profesién, sus gustos
y disgustos entre muchas otras variables que
determinan el plan de accion de la estrategia.
Marco Legal

Que el Articulo 68 de la Constitucién Politica de
la Republica de Nicaragua, establece que los
medios de comunicacion, dentro de su funcién
social deberan contribuir al desarrollo de la
nacion. Conforme a este precepto constitucional,
los radioaficionados han desempefado un papel
protagénico en la historia de nuestro pais, al
ejercer una labor de servicio altruista y sin interés
a favor de la sociedad nicaraglense, garantizando
la comunicacion en situaciones de desastres
naturales, crisis humanitarias y en las zonas
rurales mas recénditas del pais. (Asamblea.gob.
ni, 2023)

Teorias y conceptos asumidos

Algunas teorias y conceptos que pueden asumirse
en el estudio de la comunicacién publicitaria a
través de los signos tipograficos en el disefio de
piezas graficas en la red social Instagram son.

1. Semiodtica: la semidtica es la ciencia
que estudia los signos y su significado en
la comunicacion. En el disefo grafico, los
signos tipograficos (letras, numeros, signos de
puntuacion) tienen un significado que puede ser
utilizado para comunicar un mensaje a través de
la publicidad.

2. Disefio grafico: el disefio grafico es
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el arte de combinar imagenes y texto para
comunicar un mensaje. En Instagram, las piezas
graficas publicitarias suelen ser disefiadas por
profesionales que utilizan técnicas y herramientas
especificas para lograr una estética atractiva y
coherente con la marca.

3. Branding: el branding se refiere al proceso
de construir y gestionar la identidad de una
marca. En la publicidad en Instagram, los signos
tipograficos utilizados en las piezas graficas
pueden ser una herramienta importante para
reforzar la imagen de marca y su personalidad.

METODOLOGIA

La presente investigacion se desarrollé6 bajo un
enfoque Cuantitativo (Sampieri y otros, 2014)
Partiendo de que a lo largo del proceso se realizd
un estudio donde se evaluo a los establecimientos
y las piezas publicitarias del sector comercio
mediante un proceso de indagacion flexible.
Segun (Sampieri y otros, 2014) los estudios
cuantitativos pretenden confirmar y predecir los
fendmenos investigados, buscando regularidades
y relaciones causales entre elementos.

Unidades de Analisis: Poblacion y Muestra:
tamano de la muestra y muestreo

Unidades de Analisis

La unidad de analisis esta conformada por los,
seguidores, y fans de Instagram que siguen a los
comercios en estudio de los cuales se estaran
analizando los disefios de piezas publicitarias.
Poblacién

La poblacién objeto de estudio esta conformada
por los clientes que adquieren los servicios o
productos de los emprendimientos establecidos
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en el centro comercial paseo real en la ciudad de
Ledn.

Muestra

Se tomo como muestra 30 clientes de los
establecimientos que cumplen con las
caracteristicas determinada de la poblacion,
seleccionado y ubicados en el centro comercial
paseo real, seguidores y fan de los negocios
seleccionado.

. TAG Store Nicaragua

. Dollar Store Ledn

. DeTodo

Tipo de muestreo

El tipo de muestreo es no probabilistico por
conveniencia (Malhotra, 2004) ya que permite
seleccionar aquellos casos accesibles que
acepten ser incluidos. Esto, fundamentado en
la conveniente accesibilidad y proximidad de los
sujetos para el investigador dado que no se cuenta
con una base de datos de la cual se pueda extraer
informacion sobre la poblacion que consulta las
redes sociales (Instagram).

El muestreo no probabilistico utilizado es por
conveniencia, utilizando los criterios de inclusion
considerado por el investigador los cuales se
listan a continuacion.

a. Que sean hombres y mujeres mayores de 18
afnos

b. Que consulten la red social Instagram

c. Que interactuen con la pagina de publicidad en
redes sociales (Instagram).

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
Para la realizacion de la investigacion se utilizara
las fuentes primarias y secundarias.

Primaria:

. Encuesta
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Como principal fuente de informacién se utilizara
la encuesta aplicada a los seguidores de los
comercios seleccionado que estan dentro del
centro comercial paseo real.

. Observacion

Dentro de la observacion como fuente de
informacion se utilizara la obtenida de cada una
de las piezas analizadas segun los comercios y
la que se encuentra en sus redes sociales para
posteriormente ser plasmada en una ficha de
cotejo con los datos encontrados.

Secundaria:

En las fuentes secundarias de la presente
investigacion se utilizaron libros y tesis tales como:
Libros:

. (Costa, 2009) “Imagen corporativa”

. (Wong, 2001) “Fundamentos de disefio”
Tesis:

. (Ramirez, 2005) “La tipografia interactiva y
su aplicacion en la publicidad”

. (Apaza & Castillo, 2019) “La importancia
de la tipografia como distintivo en la creacién e
identidad de imagenes corporativas.”

El instrumento a utilizar en este estudio se
desarrollara a través de una encuesta a cada uno
de los clientes de los comercios seleccionado que
constara con preguntas asociadas al uso y funcion
de la tipografia en el disefio de piezas publicitarias
de los comercios seleccionados.

Confiabilidad y validez de los instrumentos

Tabla 2
Analisis de Confiabilidad

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de|N de
Cronbach elementos
871 8

Fuente: Elaboracion de autor

N %

ANALISIS DE RESULTADOS

El estudio que se realizé consistiéo en Analizar los
signos tipograficos en el disefio de Pizas Graficas
en red social Instagram, los resultados de los 30
clientes encuestados que adquieren los servicios
o productos de los negocios ubicados en paseo
real avenida Debayle Ledn-Nicaragua fueron los
siguientes:

Figura 1
Sexo

Edad del Encusstado

T T T T
LRS- ] 214 230 ¥

Edad del Encusstado

Fuente: Elaboracion de los autores

En el siguiente grafico se puede observar que el
20% de los encuestados representan entre los 17
a 20 anos, el 43% esta representado por 21 a 24
anos, el 27% representa los 25 a 30 afios y un
10% representa entre los 30 y 35 afios.
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Figura 2
Importancia del uso tipografico

LConsideras importante el uso de una tipografia coherente y consistente en tus
publicaciones de Instagram?

e

Pareéntaji

Fuente: Elaboracién de los autores.
En la siguiente grafica se puede observar que un
37% de los encuestados dicen que el uso de la
tipografia es importante en sus publicaciones, un
43% esta de acuerdo con la importancia del uso
de la tipografia un 17% dice que es indiferente y un
3% dice estar en desacuerdo con la importancia

de la tipografia.

Figura 3
Legibilidad Tipografica

&Crees que el uso de tipografia adecuada puede mejorar la legibilidad y la
claridad de tus publicaciones en Instagram?

s

404

Porcentaje
¥ 5
3]
(3]

T T T
Samgre T pATErE Gearonamanty

Fuente: Elaboracion de los autores
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En este grafico podemos observar que lalegibilidad
y claridad del uso tipografico esta representado
por un 40% dice que siempre, un 50% dice casi
siempre y un 10% dice que ocasionalmente no es
importante.

Figura 4
Uso de tipo de fuente.

LConsideras importante el uso de una tipografia coherente y consistente en tus
publicaciones de Instagram?

e

Pareéntaji

T T T
Tokaimara de s da [ momrds Ve s ekt prerte Copacumds.

Fuente: Elaboracion de los autores.

Segun el siguiente grafico el 30% dice que siempre
es importante el tipo de fuente que se utiliza en las
publicaciones de Instagram, el 60% dice que casi
siempre, el 7% ocasional y el 3% nunca a sido
importante el uso.
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Figura 5

Signos de puntuacion

En la siguiente grafica podemos observar que
el impacto que tiene el uso de tipografia san
serif esta representado por el 40% dice que es
o excelente, el 40% dice que es bueno un 17% dice
que su uso es regular y un 3% dice ser malo el
uso de la misma.

LCrees que los signos de puntuacién, coma los puntos y las comas, son
importantes &n el disenio de piezas graficas en Instagram?

i

Parcentaje

Figura 7
N = Tipografia como Marca
1 Crees que la tipografia puede ser una herramisnta m:nugu- diferenciar a
uma marca de su competencia en instagram

T r T
t ctaimants de acurdo e s \e #y rkiprerte

L

En el siguiente grafico podemos observar que un
53% dice que esta totalmente de acuerdo que los
signos de puntuacién son importantes en el disefio
de piezas graficas no asi un 40% dice estar de
acuerdo con el uso de los signos y un 7% le es el
indiferente el uso de los signos de puntuacion.

Forcerntaje

T T
¥ ol et i ICd B Dot et i e 4 il a0

Figura 6
Uso de tipografia san serif

Qué impacto tiene el use de tipografias san serif en ¢l disefio de piezas Fuente: Elaboracion de los autores
publicitarias en Instagram.

o
Segun los encuestados dicen que estan totalmente
de acuerdo que la tipografia sea una herramienta
para diferenciar la marca de la competencia
esto representa un 37%, un 53% dice que esta
de acuerdo que la tipografia es una herramienta
efectiva para diferenciar una marca, un 17% le es
0 indiferente la tipografia como herramienta para
diferenciar la marca.

Porcentaje
o
45

T L] T
Extiéra Busns Fesuiar ™)

Fuente: Elaboracion de los autores.

N %
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Figura 8
Eleccion tipografica

ACress que la eleccion de la fuente adecuada puede afectar la percepcion de fu
marca en Instagram?

fe

Porcentaje
H

[ T T T
o L] el patinpis T
Fuente: Elaboracién de los autores
En la siguiente grafica los encuestados

establecieron que el 40% dicen que siempre es
importante la eleccion de fuente adecuada para
una percepcién de la marca, un 50% dicen que casi
siempre es importante y un 10% ocasionalmente
cree que la fuente afecta la percepcion de la marca
en el uso de la fuente tipografica.

Figura 9
Eleccion tipografica

LComo eliges latipografia que vas a utilizar en tus plezas publicitarias en
Instagram? ;Te basas en algun criterio an particular?

“ad

Porcentaje
]

¥

2
i

=]

T
F i o ates

T T T
T & fuste (= At S rled

Fuente: Elaboraciéon de los autores
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Segun la siguiente grafica los encuestados
establecieron que 50% se va por el tipo de fuente
tipografica en el uso de las piezas publicitarias, el
17% dice por el color, el 27 dice caracteristicas
formales y un 7% dice que uso tipografico.

Figura 13
Tipografia legible

LConsideras importante que latipografia que se utiliza en una pieza publicitaria
&n Instagram sea legible y facil de entender?

e

Parcentaje

En la siguiente grafica un 33% dice que esta
totalmente de acuerdo con la importancia que
tiene la tipografia que se utiliza en las piezas
publicitarias en Instagram, un 50% dice estar de
acuerdo y un 17% le es indiferente el uso de la

tipografia en piezas publicitarias.

T
t ctaimants de acurdo

CONCLUSIONES

En conclusién, el estudio de la comunicacion
publicitaria a través de los signos tipograficos
en el diseno de piezas graficas en la red social
Instagram en el sector comercio, ubicado en el
centro comercial Paseo Real Ledn, es fundamental
para lograr una estrategia efectiva de marketing

en linea.
AN ‘
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La comunicacion publicitaria se ha vuelto
cada vez mas importante en el entorno digital,
especialmente en las redes sociales, donde los
usuarios son bombardeados constantemente con
contenido. En este sentido, el uso adecuado de los
signos tipograficos en el disefio de piezas graficas
puede captar la atencion del publico objetivo y
transmitir el mensaje de manera clara y efectiva.
Instagram se ha convertido en una plataforma
popular para las empresas y comercios, ya
que permite llegar a una audiencia amplia y
segmentada. El disefio de las piezas graficas
en esta red social debe considerar la estética
visual, pero también la eleccion adecuada de la
tipografia para transmitir la personalidad de la
marca, resaltar las caracteristicas del producto
0 servicio y generar un impacto positivo en el
publico objetivo.
Enelsectorcomercioubicadoenelcentrocomercial
Paseo Real Ledn, es aun mas importante utilizar
los signos tipograficos de manera efectiva, ya que
existe una competencia constante entre diferentes
negocios en un area geografica especifica. Las
piezas graficas disefiadas para Instagram deben
destacarse visualmente y transmitir un mensaje
claro y atractivo para captar la atencion de los
consumidores locales y potenciales clientes.

En resumen, el estudio de la comunicacién
publicitaria a través de los signos tipograficos
en el disefo de piezas graficas en la red social
Instagram en el sector comercio ubicado en el
centro comercial Paseo Real Ledn es esencial
para lograr una estrategia de marketing efectiva.
La eleccion adecuada de la tipografia puede
ayudar a destacar la marca, transmitir el mensaje

N %

deseado y captar la atencion del publico objetivo
en un entorno digital saturado. Es importante
considerar el contexto local y la competencia
existente para desarrollar piezas graficas que se
destaquen y generen un impacto positivo en los
consumidores.

Informacion alusiva a los reconocimiento o
agradecimientos a instituciones, equipos,
individuos que aportaron y brindaron una
contribucion significativa a la investigacion.

Debe redactarse en forma impersonal, es decir, en
tercera persona del singular. Puede ser maximo
un parrafo.
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ANEXOS

Anexo 1
Encuesta

Lee

Soy docents dé la Uniersidad de Cancias Comarciales de la carmena de Disedio
Grifico y Publicitans é$lamcs realizandd un e3tudio con & obpive de Evilur nd
signas: tipograficos en ol disedo de Piezas graficas en red social Instagram en ol
seciol comercio, ubicado en al centro comercal paseo real edn

1. Edad del Encuestado 2. Sexo del Encuestado

3, ¢ Consideras importante &l uso de una tipegralia coberenle v consistents en
fus publcaciones de Instagram?
&. Tolalmenbs de acuerdo

o. Totalmante on desacuedo

4. ¢Croes quo o wso de tipografia adecuda puede mejcrar la legibshdad y la
claridad de tus publicaciones en instagram?
&) Swiempre
b} Cansi ssmpre
£] Ocasonalmante
d) Casi nunca
@) Nunca

5. ¢Has nctade algin impacho en la inleraccon da hus seguidoras an funcian
Sl Bpo do Fuerite qua ubikzas on tus pubbcacionas de Instagram’®
1 Swmpod
0. Casi sampre
h. Ocasonaiments
i Casi nunca
} Hunca

B. gCrees que ks $ignos 0o puntuacin, coMa |05 pundas y 1as comas, 5on
importarkes en &l diselio de piezas grificas en Instagram?
@, Totalments de acuerdo
b, De acueids
Proxygin, Troprcaeria 7§ alidad
aPars Lo Giomae (s Frmangi?
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Anexo 2
Publicidad Tipografica

TALG

BLUSAS

PRECIOS DESDE

C$280

CORDOBAS

COMPRA CON LOS PRECIOS MAS BAJOS

Anexo 3
Publicidad Tipografica 2

GRANDES UFEHTAS
PARA

V' 4

PRECIOS DESDE

GSZBU
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Anexo 4
Publicidad Tipografica 3

TALG

CARTERAS

PRECIOS DESDE

C$280

CORDOBAS

COMPRA CON LOS PRECIOS MAS BAJOS

Fuente: Propia del autor.
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